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Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda visando a prestacdo de servicos de
distribuicdo de midia produzida pela Uniuv conforme descricdo no Anexo 04 que é parte
integrante deste objeto.

OBJETO

Pelo presente retifica-se o item 2 do Anexo 04 — Termo de Referéncia do Edital de Pregdo
Eletronico n.28/2020, passando-se a seguinte redacdo:

ANEXO 04

TERMO DE REFERENCIA

2. JUSTIFICATIVA

A instituicdo precisa promover, divulgar e estar ativa no mercado educacional, para tanto
necessita dar publicidade aos atos e a¢Oes realizadas para promocdo e divulgacdo dos cursos de ensino
médio, técnico e cursos superiores em nivel de graduacdo e pds graduacgado. Logo, o principal mecanismo de
divulgacdo e promoc¢do é a propaganda.

Ocorre que a UNIUV possui cursos na area de comunicacdo que conta com uma agéncia
experimental no modelo de laboratério, onde sdo produzidos os materiais publicitarios, posto que esta
pratica é necessaria a formacdo dos académicos, apenas de distribuicdo das mesmas.

Desse modo, ainda assim, é necessdrio contratar uma agéncia de comunicac¢do, ainda que seja
apenas para distribuicdo do material publicitario, em virtude de que por imperativo legal, ndo é permitido
ao anunciante contratar diretamente com os veiculos de comunicagao.

A distribuicao do material publicitario serd realizada aos veiculos de comunicagdo tais como
jornais, revistas, catalogos e outros meios impressos, radios, TV, outdoor, painel eletronico, midias
digitais, redes sociais e outros meios eletronicos ou digitais.

Assim, a Uniuv, amparada no Parecer n? 70.0210.2020 da assessoria juridica, fundamentado em
pesquisa junto ao Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso (Resolucdo de Consulta n? 01/2013) possui
o entendimento de que, quando o préprio érgdo publico realiza a producdo do material publicitario, ndo ha
necessidade de contratacdo obedecendo aos critérios da Lei Federal n. 12.232/2010, podendo o
procedimento licitatdrio se dar conforme previsto na Lei 8.666/93 ou na Lei 10.520/2002.

Unido da Vitdria, 20 de outubro de 2020.
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